REGOLAMENTO DEL COMUNE DI PONSACCO PER LA DISCIPLINA E LA
GESTIONE DELLE SPONSORIZZAZIONI

ART.1 FINALITA

1. Il presente regolamento disciplina i rapporfeadnti alla sponsorizzazione e piu in generale la
conclusione di speciali accordi di collaborazionaituazione delle disposizioni contenute nell’art.
43 della legge 449/1997 (e successive modifichimtegrazioni, dell'art. 119 del D.Lgs. 267/2000,
dell'art. 26 del D.Lgs. 163/06 e dell'art. 120 @eLgs 42/2004).

2. Le iniziative di sponsorizzazioni nonché gli aati di collaborazione tendono a favorire
'innovazione dell’organizzazione e la realizzaeiah economie di bilancio, nonché una migliore
gualita dei servizi istituzionali, con lo scopo gderseguire le finalita di pubblico interesse
nell'osservanza dei criteri di efficienza, efficacirasparenza che regolano I'operato della Pubblic
Amministrazione. L'ambito di applicazione riguardartanto tutti i servizi dell” Amministrazione
Comunale.

2. | progetti, le proposte e le attivita oggetto sgionsorizzazione e accordo di collaborazione
devono:

- risultare conformi ai fini istituzionali dell’Ept

- riguardare le iniziative, i prodotti, i beni, ewizi e le prestazioni previste a carico del liian
dell’'ente nei capitoli di spesa ordinaria;

- perseguire finalita di pubblico interesse;

- tendere a favorire I'innovazione della organiZzaae e a realizzare maggiori economie, nonché
una migliore qualita dei servizi istituzionali;

- osservare criteri di efficienza, efficacia e paenza.

ART.2 CONTENUTI DELLE SPONSORIZZAZIONI E FINALITA

1. | contratti di sponsorizzazione e/o accordi dilaborazione possono essere conclusi con
“soggetti pubblici o privati, imprese individuakssociazioni, fondazioni, cittadini ed in generale
chiunque, in ragione della propria attivita si geawli problematiche non in conflitto con l'interess
pubblico.

2. La conclusione del contratto tende alla realikr@e 0 acquisizione senza corrispettivo in denaro
di interventi, servizi, prestazioni, beni o I'eqalignte corrispettivo inerenti programmi di spesa
ordinari con finanziamento a carico del bilancidl’'Beate. Il risultato della sponsorizzazione e/o
dell'accordo di collaborazione si concretizza nedlalizzazione di una economia di bilancio totale
elo parziale, rispetto alla previsione di spesaglazione alla totale o parziale acquisizionezaen
oneri per 'Ente, del previsto risultato da paréfi@ sponsor.

ART.3 DEFINIZIONI

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per contratto di sponsorizzazione e/o accordmliiborazione, un contratto mediante il quale il
Comune (sponsee) offre, nell’ambito delle propmigiative, ad un terzo (sponsor), la possibilita di
pubblicizzare la propria ragione sociale e/o mara@hiappositi e predefiniti spazi pubblicitari;

b) per sponsorizzazione e/o accordo di collaboregziogni contributo in beni, servizi, prestazioni,
interventi o corrispettivi monetari equivalenti (ial caso sara individuato un apposito capitolo di
bilancio in entrata ai fini prefissati), provenieda terzi, come corrispettivo della pubblicizzamo
della propria ragione sociale e/o marchio aziendale

c) per sponsor, il soggetto pubblico e/o privatoe cmtende stipulare il contratto di
sponsorizzazione;

d) per spazio pubblicitario, lo spazio fisico supporto di veicolazione delle informazioni di olt
in volta messe a disposizione dal Comune per lgpabhlicita;

e) per “sponsor’/’collaborante” il soggetto privdfmersona fisica o giuridica), il soggetto pubblico
che intenda stipulare un contratto di sponsorizaeZper accordo di collaborazione con il Comune;



f) per “sponsee” il soggetto sponsorizzato, cidéiministrazione Comunale;

ART.4 PROCEDURA DI SPONSORIZZAZIONE E SCELTA DERRONSOR

1. L'avviso di sponsorizzazione/collaborazione ltsmecessario:

a) sia nelle ipotesi in cui l'iniziativa per la spEwrizzazione/accordo di collaborazione provenga
dall’Amministrazione Comunale,

b) sia nelle inversa ipotesi in cui ’Amministran® Comunale sia destinataria di una proposta di
sponsorizzazione/accordo di collaborazione.

2. Del bando e data pubblicita mediante pubbligaziall’albo pretorio on line, inserito nel sito
internet del Comune, e con ogni altra forma di pielib ritenuta di volta in volta piu idonea e
conveniente per una maggiore conoscenza e partemiga

3. Il bando deve contenere, in particolare, i sagwkati:

a) l'oggetto della sponsorizzazione e/o contrattoallaborazione ed i conseguenti obblighi dello
sponsor secondo i contenuti dello specifico cagitob progetto di sponsorizzazione;

b) 'esatta determinazione dell'offerta per lo Spgaubblicitario;

c) le modalita ed i termini di presentazione dél€aa di sponsorizzazione.

4. L’ offerta deve in ogni caso indicare I'acceitene delle condizioni previste nel bando nonché
guelle previste dal capitolato o progetto di spoizgazione.

5. L'offerta deve essere accompagnata dalle seigatioicertificazioni attestanti:

- l'inesistenza delle condizioni a contrarre compldoblica amministrazione di cui agli articoli 120
seguenti della Legge 689/81, ed ogni altra situszioonsiderata dalla legge pregiudizievole o
limitativa della capacita contrattuale;

- 'inesistenza di impedimenti derivanti,dalla spibsizione a misure cautelari antimafia;

- l'inesistenza di procedure concorsuali o fallinzeh

- la non appartenenza ad organizzazioni di natoliiga, sindacale, filosofica o religiosa;

- il nome del rappresentante legale o del soggetinito del potere di rappresentanza;

- 'eventuale qualificazione in caso di effettuamadi lavori pubblici;

- I'impegno da parte dello sponsor ad assumere tattesponsabilita e gli adempimenti inerenti e
conseguenti al messaggio pubblicitario ed alleixedaautorizzazioni.

6. Le offerte sono valutate, nel rispetto dei crisgabiliti nel bando pubblico, da una Commissione
di Gara composta:

a) dal Segretario comunale, in qualita di Presigent

b) dal Responsabile di Settore per il quale € ptaJa sponsorizzazione.

c) da un funzionario comunale, scelto prioritariatee tra i soggetti incaricati di Posizione
organizzative.

7. | progetti/proposte di sponsorizzazione/collazane si suddividono in due macrotipologie:

a) progetti/proposte il cui veicolo € rappresentiain evento correlato alle attivita dell’ente:

- sponsorizzazioni di eventi sportivi, culturalbcgali e altro;

- abbinamenti commerciali (es. abbinamento allonspdcollaborante di un monumento, piazza,
via, ponte, isola pedonale, fontana, pensilinatoie e altro);

- cura di aree verdi;

- servizi di manutenzione e altri servizi erogadild sponsor/collaborante come corrispettivo (es.
illuminazioni natalizie, pulizia di giardini, pulia scuole e palestre e simili);

- fornitura di beni (es. panchine, cestini getttdioriere, rastrelliere,

porta bicicletta, stampati e altro);

- fornitura di infopoint e altri strumenti digitadliretti a dare informazioni al cittadino sui seivi
erogati dall’ente;

- sponsorizzazione di opere pubbliche, progettazlawori, direzione lavori, nel rispetto di quanto
previsto dal D.Lgs. 163/2006;

- altre iniziative similari a quelle evidenziate penti precedenti.



b) progetti/proposte di sponsorizzazione il cuiceéd € rappresentato da spazi e immagini
riconducibili all’'ente:

- sponsorizzazioni sul sito internet dell’ente:ttaiai della possibilita di inserire sul sito appiosi
spazi pubblicitari;

- utilizzo a fini pubblicitari di spazi all'internalell’ente (es. bacheche, ascensori, sale riunioni
ritenute idonee, palestre, piscine, impianti spgrtandroni), sempre rispettando il divieto di
pubblicita commerciale;

- titolazione di spazio (es. sale da cinema- tegialestre, sale riunioni, altro);

- abbinamenti commerciali (es. abbinamento allonspdcollaborante di un monumento, piazza,
via, ponte, isola pedonale, fontana, pensilindreal

- marchiatura delle portiere degli automezzi dalée

- predisposizione di gadgets (forniti dallo spofsafaborante) con abbinamento con I'ente;

- altri interventi similari a quelli riportati ngirecedenti punti, anche riferiti a spazi o immagime

si dovessero rendere disponibili in futuro.

8. E facolta della Giunta comunale procedere diflamento diretto nei seguenti casi:

a) in caso in cui siano state esperite senza lespiacedure di cui al comma 1;

b) in casi eccezionali, adeguatamente motivatiatlegl'urgenza e alla particolare natura
dell’evento i cui contenuti limitino la negoziazea soggetti determinati;

c) nel caso di sponsorizzazioni/accordi di coll@zane il cui valore sia inferiore a Euro 20.000,00

ART.5 INDIVIDUAZIONE DELLE INIZIATIVE DI SPONSORKZIONE

1. Le iniziative di sponsorizzazione vengono ptatamente individuate nell’ambito degli obiettivi
del PEG assegnati a ciascun Responsabile di Selitoadternativa, nel corso dell’anno, la Giunta
comunale puo formalizzare indirizzi specifici p&ttivazione di iniziative di sponsorizzazione in
base al presente regolamento.

2. Il ricorso alle iniziative di sponsorizzazionegpriguardare tutte le iniziative, i prodotti, irbgi
servizi e le prestazioni previste a carico delrmia dellEnte nei capitoli di spesa ordinaria.

ART.6 CONTRATTO DI SPONSORIZZAZIONE E/O ACCORDOMILABORAZIONE

1. La gestione della sponsorizzazione e/o accoidoolfaborazione, viene regolata mediante
sottoscrizione di un apposito contratto nel qualesin particolare, stabiliti:

a) l'oggetto della sponsorizzazione/accordo diatmkazione;

b) la completa descrizione delle parti dei reciproabblighi e delle modalita di attuazione della
sponsorizzazione/accordo di collaborazione;

c) I'eventuale diritto di “esclusiva”;

d) la durata del contratto;

e) il corrispettivo e la fatturazione;

f) le modalita procedurali e le eventuali garanibieste;

g) le responsabilita e impegni reciproci;

h) le possibili cause di risoluzione del contragtde clausole di tutela rispetto alle eventuali
inadempienze;

i) 'indicazione del foro competente per la risotuze delle controversie;

I'onere delle spese di bollo e di registrazione;

) la disciplina del recesso: in ogni contratto thoessere prevista la facolta per ’Amministrazione
Comunale di recedere dal rapporto prima della stade subordinata alla tempestiva
comunicazione per iscritto alla controparte. Irgltnel contratto di sponsorizzazione/accordo di
collaborazione deve essere prevista, la clausstdutiva espressa nel caso in cui lo sponsor rechi
danni all'immagine del Comune, fermo restando liguale risarcimento del danno.

m) lindividuazione della platea/pubblico di rifexento per la pubblicizzazione, da parte dello
sponsor/collaborante, degli elementi caratteristétio sponsor/collaborante;

n) Valore della sponsorizzazione;



0) Spese e disposizioni contrattuali finali.

2. 1l contratto di sponsorizzazione e/o accordealiaborazione e sottoscritto dallo sponsor e dal
Responsabile del Settore competente. In tale dbmiveene anche autorizzata l'utilizzazione dello
spazio pubblicitario espressamente indicato neldbare nel capitolato o progetto di
sponsorizzazione

ART.7 DIRITTO DI RIFIUTO DELLE SPONSORIZZAZIONI

1. LUAmministrazione Comunale, a suo insindacalgladizio, si riserva di rifiutare qualsiasi
sponsorizzazione e/o accordo di collaborazioneayaal

a) ritenga che possa derivare un conflitto di igee tra I'attivita pubblica e quella privata;

b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possilglegiudizio o danno alla sua immagine o alle
proprie iniziative;

c) la reputi inaccettabile per motivi di opport@ngenerale.

2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazioamfordi di collaborazione riguardanti:

a) propaganda di natura politica, sindacale, fiicaco religiosa;

b) pubblicita diretta o collegata alla produzionedistribuzione di tabacco, prodotti alcolici,
materiale pornografico o a sfondo sessuale;

c) messaggi offensivi, incluse le espressioni dafesmo, razzismo, odio 0 minaccia.

ART.8 TRATTAMENTO DATI PERSONALI

1. I dati personali raccolti in applicazione de¢ggnte regolamento saranno trattati esclusivamente
per le finalita dallo stesso previste.

2. | singoli interessati hanno facolta di esereitadiritti loro riconosciuti dall’'art.13 della leg
31/12/1996, n.675 e succ. modifiche e integrazioni;

3. Titolare del trattamento dei dati € il Comunédnsacco in persona del suo Sindaco pro-tempore
che pud nominare uno o piu responsabili del tragtgmin conformita alla legge citata.

4. | dati sono trattenuti in conformita alle normigenti, dagli addetti agli uffici comunali tenutila
applicazione del presente regolamento.

5. | dati possono essere oggetto di comunicazidnaliusione a soggetti pubblici e privati in
relazione alle finalita del regolamento.

ART.9 ASPETTI FISCALI

1. Il valore della fatturazione della sponsorizeagi corrisponde all'importo della somma stanziata
in bilancio per la specifica iniziativa. La fattarane puo coincidere con l'intero stanziamento o co
una quota dello stesso, in relazione alla totgbamiale copertura, mediante sponsorizzazione, dei
risultati del capitolo interessato.

1. Il valore della fatturazione correlata alla pomone dellimmagine dello sponsor (spazio
pubblicitario) & pari all'importo di cui al commaqeedente.

ART.10 VERIFICHE E CONTROLLI

1. Le sponsorizzazioni e/o accordi di collaboragi@no soggette a periodiche verifiche da parte
del Responsabile di Settore competente per matalidine di accertare la correttezza degli
adempimenti convenuti, per i contenuti tecnici, @uativi e qualitativi.

2. Le difformita emerse in sede di verifica devassere tempestivamente notificate allo sponsor.
La notifica e I'eventuale diffida producono gli efffi previsti nel contratto di sponsorizzazione.

ART. 11 RISERVA ORGANIZZATIVA
1. La gestione delle sponsorizzazioni e/o accordtallaborazione sono effettuati direttamente
dallAmministrazione Comunale secondo la disciplieh presente regolamento.



E’ tuttavia facolta del Comune, qualora lo ritergje conveniente sotto il profilo organizzativo,
economico e funzionale, affidare in convenzioneckirico per il reperimento delle sponsorizzazioni
ad agenzie specializzate nel campo pubblicitario.

ART.12 NORME TRANSITORIE
Sono fatte salve le richieste gia pervenute e/agfordi gia stipulati, il cui oggetto sia assirnila
a quanto disciplinato dal presente regolamento.

ART. 13 ENTRATA IN VIGORE

1. Il presente regolamento, una volta esecutivaddtiberazione di sua approvazione, sara
ripubblicato per 15 giorni consecutivi all’Albo pogio on line ed entrera in vigore il giorno
successivo all’ultimo di pubblicazione, ai sendl'de.4 quinquies dello Statuto Comunale



